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　　摘要 :城墙是城市的重要标志和象征 ,是一种极具历史文化艺术价值的重要旅游资源 ,然而古城墙的旅游开发目前还普遍停留

在“门票经济”阶段。如何充分认识古城墙的价值 ,并根据当前旅游市场的需求特征进行深度开发、科学开发和有文化内涵的开发 ,

以临海古城墙为例对上述问题进行了探讨。
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Abstract :As the product of history and the represent of city , the ancient city wall was a kind of culture tourism resource with huge po2
tential value. However , the tourism development of city wall was on the elementary stage. How to exploit and utilize it according to the

tourists’demand nowadays was a problem deserved researching. The exploiting and using of the city wall was discussed in this paper with

the case of Linhai City.
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　　中国城墙已有 4000年历史。作为城市重要标志和象征的

城墙 ,真实记载了历史的变迁和城市的演变 ,是一种极具历史

文化艺术价值的重要旅游资源[ 1 ]。随着现代城市的发展 ,特别

是经历了“文化大革命”的浩劫 ,我国的古代城墙在迅速地消

失 ,现今遗留下来的城墙遗址已不多见 ,保存完整的更是屈指

可数。1999年 12月 ,日本建筑大师黑川纪章先生在参观南京

时认为 :保存完美的古城墙是一个城市的建筑要素之一 ,能将

这个要素利用起来很不容易[ 2 ]。因此 ,如何对古城墙进行开发

利用 ,是一个值得探讨的问题。本文以浙江临海古城墙为例 ,

探讨古城墙的旅游开发利用。

1　临海古城墙的主要特色和价值

浙江临海历史悠久 ,早在新石器时代就有人类在此繁衍生

息 ,西汉始元二年 (公元前 85 年)置县 ,自晋代以来 ,一直是台

州郡、府治之所在 ,古城墙、古街区、古庙宇、古塔群等星罗棋

布。作为国家历史文化名城的核心 ,临海古城墙自晋代开创以

来 ,已有 1600余年的历史 ,经唐、宋、元、明、清诸朝不断修筑增

扩 ,其主体部分一直保存到今天 ,具有较高的历史文化价值。

1. 1　江南唯一

临海古城墙是江南保存最完整的城池。古城墙周长实测

6000m ,原有 7门 ,门上皆有楼 ,西、南、北三面保存较完整 ,共计

4600余 m。由于古城墙的保护而遗留下来的文物古迹众多 ,

1994年临海被国务院批准成为国家历史文化名城 ,也是我国唯

一的一个以县级市的身份被授予国家历史文化名城称号的城

市。

1. 2　技术创新

临海古城墙 ,在明代抗倭斗争中作出了巨大的贡献。抗倭

名将戚继光在临海 8年 ,会同台州知府谭纶改造了临海古城墙

的结构 ,将其加高加厚 ,并创造性地修筑了 13 座二层空心敌

台 ,极大地增强了防守能力。戚家军以临海古城为据点 ,策应

闽浙沿海守防 ,屡败倭寇 ,九战九捷 ,大振国威。戚继光在任蓟

镇总兵时将他在临海修筑城防的经验 ,运用到北方长城的增扩

加强上。今存蓟镇、昌镇、宣府、大同、山西等镇的长城 ,都是按

他的规划设计加以改进增筑加强过的。现在北京八达岭、慕田

峪、司马台、古北口 ,天津黄崖关 ,河北山海关附近的老龙头、角

山等处长城 ,均是经戚继光改进之后所留下来的。可以说 ,临

海古城墙是北京八达岭等处长城的“师范”和“蓝本”。

1. 3　防洪功能

临海古城墙还具有防洪的重要功能。城墙有 1/ 3 的长度

是沿着灵江修筑 ,台州府城正位于灵江入海近处 ,江水与潮水

相碰 ,水位升高 ,时常漫上城来 ,而城墙尤如大堤 ,1000余年来

抗击着洪水的冲击。临海城墙在修筑设计上采取了特有的措

施 ,把瓮城修作弧形 ,特别是把“马面”迎水的一方修作半圆弧

形 (另一方仍为方形) ,在全国古城墙中尚属孤例。元朝灭掉南

宋时 ,元帝曾下令拆毁江南所有的古城墙 ,以利其铁骑长驱直

入 ,而临海城墙却因其无法替代的防洪功能得到了特旨免拆。

2　临海古城墙的旅游开发现状

1997年 ,临海市为加快旅游业开发 ,先后投资近 4000 万

元 ,由临海市古建筑工程公司进行修筑复原 ,并于 1998年正式

向游人开放。临海古城墙以“江南长城”的形象打入市场 ,以其
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资源的区域垄断性取得了较好的品牌效应 ,成为临海市的“王

牌”景区。总体来说 ,临海古城墙的旅游开发仍处于初级阶段 ,

主要体现在以下几方面 :①以静态展示为主。目前旅游者到了

临海古城墙 ,除了爬爬城墙、看看庙 ,体验性的项目非常缺乏 ,

产品较为单一且文化表现力度较弱。古城墙的旅游开发停留

在“门票经济”阶段 ,不利于今后的持续发展。②解说系统落

后。由于旅游活动的异地性和暂时性 ,旅游者要想在较短的时

间内在一个陌生的旅游环境中获得较好的游览效果 ,必然要求

景区提供全面的解说服务 ,尤其是当旅游者面对的是像临海古

城墙这样很有“说头”的人文古迹的时候。但临海古城墙目前

的旅游解说系统很不完善 ,游客在导游解说的情况下 ,无法深

度了解古城墙的深厚文化底蕴和价值。旅游者没有留下深刻

的印象 ,同时也不易延长游客的停留时间。③周边环境不协

调。中国建筑大师张锦秋有这样一个比喻 :如果把历史文化名

城比作一个人 ,城市的山水环境和城市格局尤如人的骨架和体

魄 ;文物古迹特别是标志性建筑 ,是人的五官 ;历史地段是人的

肌肤 ;传统文化艺术和民风民俗则是这个人的文化修养和情

趣[ 3 ]。也就是说 ,历史文化名城是文物古迹、城市风貌、传统民

俗的综合体。虽然临海古城墙本身得到了修缮与维护 ,但当旅

游者站在城墙上欣赏古城风貌时 ,却会发现城墙脚下有许多不

协调的音符 ,污染了视野 ,与古城风貌格格不入 ,这大大削弱了

古城墙的整体魅力。

3　临海古城墙旅游开发对策建议

3. 1　增强游客的参与性与体验性

旅游业发展到今天 ,游客已由不成熟走向成熟 ,旅游从“走

马看花”式的巡游发展到“下马赏花”式的游览 ,这要求旅游产

品的设计必须从游客的体验角度出发[ 4 ]。具体项目策划如下 :

①古城墙博物馆。古城墙是临海国家历史文化名城的核心 ,有

必要在城墙上开辟古城墙博物馆 ,向游人全面展示江南唯一古

城墙的魅力和特色。特别要注意展示手段和角度的新颖性及

趣味性 ,如临海古城记录影片、风水意义解说、对比北方城墙的

特点、城战 (戚继光防御倭寇)及防洪的模拟演示 ,等。②台州

小吃街。城墙脚下可开设台州地方小吃一条街 ,汇集如台州姜

汤面、姜汁核桃蛋、临海麦虾、台州手打面、黄岩苔菜饼等特色

小吃 ,使之成为本地居民和外来游客的休闲好去处。③水上游

览线。结合灵江水利防洪工程 ,整修护城河驳岸 ,改善护城河

的水质和沿岸景观 ,在此基础上开辟水上游览线 ,贯穿沿城的

几个景点。同时结合市民生活的需要 ,最大限度地使用城墙及

护城河之间城墙保护范围内的用地 ,从城墙本体、城墙周边陆

地和水系等方面入手 ,采用绿带、游园、主题广场等形式建成市

民游园。④古城夜游。以古城为背景 ,借助亮灯工程 ,开发古

城夜游项目 ,可在崇和门广场组织民间艺术表演、演唱会、露天

舞会等 ,丰富居民及游客的夜生活。⑤乘战车环游古城墙。将

观光车车棚设计成战车型 ,上下客点设计成堡垒式 ,服务人员

古装化 ,让游客乘战车环游古城 ,并将古代兵家在城墙上相争

相斗和古代兵器知识讲给游人听。⑥“徒步走长城”活动。与

驴友俱乐部、体育协会等组织合作 ,结合网络营销 ,开展“徒步

走江南长城”的活动 ,还可以与北京、国际长城徒步大会主办单

位联系 ,把临海纳入其中。结合长城文学艺术创作、环保等活

动发展健康旅游、修学旅游、背包旅游。⑦军事娱乐项目。以

明代抗倭为主题 ,发掘军事文化资源 ,在保证安全的前提下开

发军事娱乐项目 ,如明军服装、兵器展示、射击、城战模拟、拓展

训练 ,等。⑧“我眼中的江南长城”摄影展。组织摄影比赛 ,记

录长城的历史 ,展现长城的宏伟和细微 ,激发游客了解长城、热

爱长城、保护长城的热情。

3. 2　重视景区解说系统的规划与建设

旅游解说是一种信息服务 ,其目的在于向游客传达和告知

景区的相关信息 ,方便游人参观游览并帮助他们比较深刻、全

面地理解重要景观内涵和历史文化价值 ,从而获得更多更美的

享受 ,切实提高游客的满意度。临海古长城景区除了要加强导

游服务水平外 ,还可考虑用以下手段来完善景区解说服务 : ①

绘图解说、缩景解说。塑造出临海古长城全景 (声光景流动画

面及微缩展示) ,使游客在游览之前先有一个全面了解 ,设置位

置宜在入口处或游客中心。②电影解说。专门为临海古长城

度身定制一部电影 ,以其奇巧构思、精美摄制、绚丽色彩、雄伟

气势使观众有身临其境之感。③文字解说。在主要景点 (览胜

门、中津古渡遗址、瓮城马面等)立牌 ,介绍历史、特色、传说等 ,

用文字对景点进行说明。④牌示解说。在游览途中的岔口处

设立与周围环境材质一致的指路牌示 ,提示游客 ,保持线路顺

畅。⑤定点解说。在重要景点安排解说员为游客提供免费、义

务、滚动的解说。

3. 3　带动整个临海旅游业的发展

“江南长城”以其独特的价值和优良的区位毫无疑问成为

临海古城的象征 ,然而就古城墙本身而言并不能满足游客多样

的需要 ,因此临海旅游业应实行“以江南长城为吸引 ,以临海古

城为留驻”的发展战略。也就是说 ,在市场推广上以“江南长

城”为亮点吸引游客 ,在产品设计上以“临海古城”这一综合的

旅游产品来满足游客多层次的需要 ,充实旅游内容 ,增加旅游

消费。首先 ,重视古城风貌的统一与协调。山、水、城有机结

合 ,历史文化底蕴深厚 ,是临海市的鲜明特色。要突出临海历

史文化名城特色建设 ,在做好古城墙、东湖古典园林、唐代古刹

龙兴寺、千佛塔、紫阳街等文物古迹和历史街区修复、整治的基

础上 ,特别要注意城市现代化建设与古城文化保护的协调 ,尽

可能保存古城完整的历史脉络和风貌 ,提高城市品位。其次 ,

整合周边资源 ,组织经典旅游线路。将散落在古城各处的旅游

景点串联起来 ,与江南长城游览线和护城河风光带结合起来 ,

形成几条古城经典旅游线路 ,并在江南长城、东湖、龙兴寺、紫

阳古街等处设置旅游集散服务点。
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