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海洋旅游产品调整优化研究
———以浙江省为例

①

周　国　忠
(浙江旅游职业学院 ,中国浙江 杭州　311231)

摘　要 :首先廓清海洋旅游和海洋旅游产品的概念 ,分析了国内海洋旅游特点和产品开发类型 ,继而以浙江省为例

分析海洋旅游产品开发现状与存在的主要问题。在此基础上 ,提出了浙江省海洋旅游产品调整优化的构想 : ①构

建“一二三四五”即“一核、两带、三中心、四品牌、五区块”的海洋旅游格局 ; ②多元化与精品化开发相结合 ,优化浙

江海洋旅游产品结构 ,打造海洋旅游精品 ;③加强区域合作 ,增强海洋旅游产品的市场竞争力 ; ④海陆联动 ,立体开

发 ,延伸海洋旅游产品的内涵 ;⑤针对高端市场 ,适当开发航海旅游和置业旅游。

关键词 :海洋旅游 ;海洋旅游产品 ;调整优化 ;浙江

中图分类号 :F590. 8 文献标识码 :A

1　问题提出的背景和研究意义

随着社会经济的不断发展、科技的不断进步以及陆地资源

的日益减少 ,特别是“二战”后由于人口、资源、环境问题日益突

出 ,人类对陆地资源利用的深度和广度不断增加 ,为了生存与

发展 ,人们把目光转向了蓝色国土———海洋 ,纷纷加快了对海

洋的研究、开发和利用。海洋约占地球表面的 71 % ,是人类未

来发展的最重要空间 ,海洋经济日益繁荣 ,海洋产业将成为国

民经济的重要支柱 ,海洋旅游业则是前景广阔的海洋产业群中

的重要组成部分 ,有着广阔的发展前景。据统计 ,沿海及海岛

地区 ,近年来接待的旅客人数以每年高达 20 %—30 %的速度递

增。有关专家预言 ,21世纪人类将进入海洋时代。

作为国民经济支柱产业之一的旅游业 ,特别是海洋旅游

业的发展 ,不仅对陆地旅游业的发展起到弥补作用 ,而且为海

洋资源的开发形成良性循环奠定基础。具体表现为 : ①有利

于优化地区旅游产品结构 ,减轻陆上旅游热点 (线)的压力 ,使

游客更加合理地在景区间流动 ,减轻对陆地环境的压力和对

生态环境的破坏 ;②有利于地区海洋旅游整体形象的提升和

可持续发展能力的提高 ;③有利于地区旅游经济的统筹和协

调发展。

2　基本概念的界定

2. 1　海洋旅游

关于海洋旅游的定义 ,目前尚没有定论性的概念。可喜

的是不同学者在对海洋旅游发展、区域开发的研究中 ,分别涉

猎这方面的研究 ,并进行了阐述。李平、盛红 (2001) [1 ]认为 ,

海洋旅游是与陆地旅游相对应的 ,是按旅游活动地域不同来

分类的一个子类。所谓海洋旅游 ,是指在一定的社会经济条

件下 ,以海洋为依托 ,以满足人们精神和物质需求为目的而进

行的海洋游览、娱乐和度假等活动所产生的现象和关系的总

和。唐维 (1999) [2 ]指出 ,海洋旅游是利用海洋环境发展的旅

游活动 ,或观赏海洋自然风光、游览各种人文景观 ,或休闲度

假、避暑疗养 ,或听潮海浴、潜水冲浪 ,或啖尝海鲜、了解风俗

民情 ,或参与海上作业、遛船捕钓 ,或漂流探险、探究海洋秘

密。李悦铮 (2001) [3 ]认为 ,所谓海洋旅游 ,是指在一定社会经

济条件下 ,以海洋为依托 ,以海水、阳光、沙滩为主要内容 ,为

满足人们的精神和物质需求为目的而进行的海洋游览、娱乐、

体育活动和疗养活动所产生的现象和关系的总和。并从地域

划分角度 ,认为主要包括在海滨地区、近海、海岛、大洋、海底

等进行的旅游活动。张广海、董志文 (2004) [4 ]认为 ,海洋旅游

是指在一定的社会经济条件下 ,以海洋为依托 ,以满足人们精

神和物质需求为目的而进行的海洋游览、娱乐和度假等活动

所产生的现象和关系的总和。海洋旅游是与“陆地旅游”相对

应的一个区域旅游概念 ,按照其依托的海洋环境的差异 ,海洋

旅游可分为海岸带旅游、海岛旅游、海上旅游和海底旅游 ;以

距陆域的远近为标准 ,可分为滨海旅游、近海海上旅游和远洋

旅游。

上述研究表明 ,不同学者对海洋旅游的基本共识是 :①海洋

旅游的开展须在一定社会经济条件下 ;②以海洋环境为依托 ,以

“3S”为主要内容 ;③满足人们精神和物质需求。所不同的是 :对

海洋旅游的具体类型、活动内容及范围的表述有所分异。

本文综合已有的研究成果 ,根据旅游需求的发展方向和

旅游可持续发展的要求 ,从系统论角度 ,对海洋旅游进行科学

定义 :海洋旅游是在一定社会经济条件下 ,依托海洋自然环境

和人文环境 ,以保护海洋生态环境为原则 ,所展开的以满足人

们精神和物质需求为目的海洋游览、娱乐、度假、体育、教育、
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探险等活动所产生的现象和关系的总和。

2. 2　海洋旅游产品

旅游规划的中心问题是旅游产品规划[6 ]。实际上构成一

个地方对旅游者吸引的核心也是旅游产品。笔者认为 ,海洋

旅游产品 (核心吸引物)是指通过对海洋旅游资源开发、设计、

组合、包装 ,所形成吸引旅游者前来进行旅游消费活动的有形

和无形、物质和非物质、动态和静态的吸引物。

3　海洋旅游特点及国内海洋旅游产品开发类型

3. 1　海洋旅游特点

3. 1. 1　有利于人们身心健康。海洋旅游资源存在于海洋及

海岸带的广大空间 ,一般以海洋性气候为主。海水比热系数

大 ,海滨气候适宜 ,气温变化不大 ,能够使人体内的代谢稳定 ,

内脏负担均衡 ,对人体健康起着稳定作用。海水中含有多种

元素 ,对某些细菌和病毒有很强的抑制作用。海水浴加日光

浴对皮肤等疾病有一定疗效。海浪的撞击能够产生大量的负

离子 ,这种含有高浓度的负离子空气 ,具有镇痛、催眠、止咳、

降压、减轻疲劳等作用 ,使人心旷神怡 ,对健康大有益处。海

洋旅游还可品尝到营养丰富、味道鲜美的海产品。大海辽阔

浩瀚、开阔大度 ,在海滨观光能够涤除烦恼 ,开阔胸襟 ,在汹涌

澎湃的波涛中游泳、冲浪、划船有利于锻炼坚强的意志、陶冶

情操[5 ,7 ,8 ] ,有利于度假旅游的开展。

3. 1. 2　具有综合性特点[1 ]。海洋自然旅游资源赋予海洋自

然旅游资源以文化的底蕴 ,如宗教文化、历史传说、建筑、海战

遗迹、民风民俗等 ,同时又使得海洋文化旅游资源有了海洋自

然景观的衬托。这一特点是海洋旅游资源的核心吸引 ,也是

旅游区开发应着重突出的方面。同一海域内及海岸带上多种

类型的海洋旅游资源共存于同一空间 ,相互作用 ,相互影响 ,

构成一个综合的海洋旅游点或综合的海洋旅游区。

3. 1. 3　具有神秘性的色彩。海洋的广阔无垠、深不可测增强

了海洋对旅游者的吸引力。

3. 1. 4　具有明显的季节性与地域性。由于中国海岸线在南

北方向上纬度跨度大 ,海洋旅游资源地域差异显著。因此 ,不

同地域和季节的海洋旅游资源特色和卖点各异。另外 ,由于

我国多数地域属于季风性气候 ,海洋旅游资源及海洋旅游项

目都受季风影响 ,导致海洋旅游活动的季节性。

3. 1. 5　具有景观体验多样性特征。丰富的海岸地貌、海岛植

物、海洋动物等构成五彩斑斓的海洋景观 ,易使人们从心理上

对旅游环境产生总体印象 ,形成完整的感知空间 ,从而在某些

方面产生共鸣。

3. 1. 6　具有高度的参与性。凭借海洋旅游资源提供的众多

活动 ,如海水浴、海上运动、海底探奇、远洋航行等都具有高度

的参与性特点 ,游客不仅能身临其境 ,而且具有刺激性和挑战

性 ,能激发游客的兴趣。

3. 2　国内海洋旅游产品开发类型

国内一般从海洋旅游活动范围和海洋旅游活动内容设

计旅游产品。按活动范围划分 ,可分为海滨游、海上游、海底

游、远洋旅游、海岛游。按活动内容划分 ,主要有海洋风光游、

海洋生态游、海洋文化游、海洋度假休闲游、海洋运动娱乐游、

海洋健康疗养游、海洋购物游等。根据海洋旅游活动特点、海

洋旅游资源组合、海洋旅游产品的内涵及海洋旅游需求趋势 ,

在分析大量资料的基础上 ,从规划设计的角度 ,对我国海洋旅

游产品作归纳 ,认为目前我国海洋旅游产品开发大致可分为

6大类、20小类 (表 1)。

表 1　海洋旅游产品分类
Tab. 1　Classification of oceanic tourism products

大类 小　　类

海洋亲水活动 海上游乐休闲、康体健身活动 ;海底潜水、探险 ;海滨浴场⋯⋯
滨海观光、度假 滨海、岛屿度假 ;海岸、海岛、海上观览
海洋文化体验 海洋物产工艺品、纪念品、保健品、化妆品及其生产基地 ;海洋宗教朝拜 ;海洋爱国主义教育基地 ;海洋科学考

察 ;海洋影视文艺作品 ;各种形式的渔家乐、海鲜美食⋯⋯
海洋主题活动 海洋主题公园 (包括各种体现海洋科普知识和海洋科技的海洋馆、水族馆) ;海洋体育赛事 ;海洋节庆⋯⋯
创造性海洋旅游产品 海洋影视基地 ;大型海港 ;跨海大桥
海洋旅游外延产品 海洋气象景观 ;海洋景观房产 ;航海 (邮轮)旅游

4　浙江海洋旅游产品调整优化 :现状与问题

4. 1　产品开发的现状

浙江省东临东海 ,岛屿众多 ,北起与上海接壤的嵊泗列

岛 ,南至与台湾相望的南麂列岛 ,6 322km的海岸线上 ,3 000

多个岛屿散落在浩瀚的东海洋面 ,占全国岛屿总数的 43 % ,

海洋资源丰富多样 ;且浙江海洋旅游资源还有一个明显的特

质 ,就是海洋旅游人文内涵也异常丰富 ,秀美的海洋风光与深

厚的人文底蕴相结合 ,构成了浙江别致的海洋旅游资源。

近 20年来 ,沿海地区接待的国内外游客和获得的旅游收

入在全省旅游中的份额逐年提高 ,发展势头越来越好。目前 ,

全省已基本形成了食、住、行、游、购、娱配套的海洋旅游产业

体系 ;海洋旅游资源的开发利用在广度和深度上都有提高。

至 2003年底 ,沿海地区已有 6个省级旅游度假区、4个国家级

风景名胜区、4个国家森林公园和 10个国家 AAAA级旅游区

(点) ;注重与市场结合 ,对各类旅游资源进行选择性、特色性、

创意性、综合性开发 ,使海洋旅游区出现了一批有特色、上规

模、有影响的旅游区点、旅游线路、旅游节事活动 ,如海宁、萧

山观潮节 ;平湖九龙山、象山松兰山旅游度假区 ;舟山国际沙

雕节、鸦片战争古战场遗址 ;洞头县渔家乐民俗风情节、平阳

南麂岛海洋生态旅游等 (表 2)。

4. 2　存在的主要问题

4. 2. 1　海洋旅游产品结构不尽合理。从产品形态来看 ,由于

长期以来一直偏重于接待团体观光旅游 ,尚未形成以观光为

主 ,以文化、体育、教育、娱乐、民俗、探险、度假、会议等为特色

的大众旅游与专项旅游相结合的立体型产品格局。浙江目前

的海洋旅游产品除了传统的观光旅游产品 ,主要有休闲度假

产品、宗教文化产品、海洋节事产品、海岛影视产品等 ,对创造

性海洋旅游产品和延伸性产品的开发显得较苍白 ,已有产品

的文化性和体验性深度不够 ,导致游客容时量小、产品附加值
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低的弊端 ;从产品层次来看 ,海洋旅游产品开发大多处于基本

消费层次 ,还远未达到提高层次和专门层次。这种产品结构

上的不合理已越来越不适应国际旅游潮流的变化。

4. 2. 2　海洋旅游产品的地域性、独特性不够鲜明。根据海洋

旅游资源所属区域自身特点 ,在对当地文化内涵深入挖掘的

基础上 ,才能形成高层次的、特色鲜明的海洋旅游产品。浙江

海洋文化旅游资源非常丰富 ,但目前几个沿海旅游区文化导

向和文化主题定位不鲜明 ,无论是自然景观还是人文景观 ,旅

游硬件设施还是软件服务 ,没能很好地与海洋文化相贴近 ,做

到游海览海、说海讲海、吃海玩海、用海爱海、海字当头[7 ]。在

对海洋文化外化过程中 ,往往刻意地模仿、移植、附会、堆砌、

拼盘、复古 ,进行类似主题公园式的开发 ,大投入却忽视了整

体协调性、时效性、审美性的开发原则 ,违背了度假旅游者对

海洋旅游既现代又质朴、既浪漫又亲和的文化环境需求的大

众消费目的。

4. 2. 3　没有与海洋腹地很好地结合 ,形成海陆互动、相得益

彰的局面。浙江的普陀、朱家尖、嵊泗、岱山、洞头、桃花岛、南

麂列岛都属浙江开发较早、较为成熟的海洋旅游产品 ,但是基

本上停留在本岛旅游或岛岛相联的层面 ,尚没有形成与区域

内外陆域城镇和相关产品的组合局面。这一方面导致游客旅

游消费的成本—收益比不合理 ,另一方面也增加促销成本和

削弱促销效果。

表 2　浙江海洋旅游开发现状
Tab. 2　The present situation of development of oceanic tourism products in Zhejiang

类型 特色资源 已 (正)开发主要项目

自然资源 石奇滩美 嵊泗列岛、桃花岛、朱家尖岛、舟山国际沙雕节、松兰山旅游度假区、温州洞头仙叠岩景区、嘉兴平湖九龙山度
假区

钱江涌潮 海宁国际观潮节、萧山国际观潮节、海宁观潮十里文化长廊
生物王国 南麂列岛海洋生态旅游、五峙山鸟岛、温州瓯江旅游度假区
海上日出 温岭石塘千年曙光节、温岭千年曙光公园

人文资源 渔乡风情 象山开渔节、宁波象山中国渔村、洞头渔家乐民俗风情节、舟山半岛渔乐园、舟山东海海洋文化城
国防史迹 洞头海霞军事主题公园、鸦片战争古战场遗址、马岙古文化遗址公园、临海桃渚古城风景区、舟山世界海洋文

明旅游区、暨鸦片战争主题公园
海天佛国 普陀山宗教旅游
影视之旅 普陀桃花岛影视之旅

4. 2. 4　区域海洋旅游产品开发缺乏合理规划 ,且旅游产品开

发有趋同化现象。由于浙江省至今尚没完成具有权威性的海

洋旅游业发展规划 ,海洋旅游资源开发的宏观指导和协调不

力 ,对旅游项目论证不充分 ,区域内产品趋同化、替代现象严

重 ,造成游客分流 ,设施闲置与浪费 ;旅游产品开发始终未能

脱离旧的模式 ,缺乏大手笔、大策划 ,未能形成名牌旅游产品

和精品工程。

5　浙江海洋旅游产品调整优化构想

5. 1　通过资源整合和合理的空间集聚 ,形成“一二三四五”海

洋旅游新格局

根据区域旅游资源的空间结构特征和要素特征 ,对浙江

沿海主要旅游资源进行串联和并联式的空间整合 ,整体开发 ,

发挥规模效应和互补效应。即对旅游地某种相类似的旅游资

源进行串联整合 ,整体开发 ;对具有不同旅游资源的旅游地进

行并联整合 ,联合开发。构想通过杭州湾大桥、东海大桥、舟

山连岛工程、海上高速游船将不同旅游区 (带)并联整合 ,形成

浙江东海沿海主要旅游区域旅游功能互补的以海洋文化和

海洋休闲为主题的“一核、两带、三中心、四品牌、五区块”的海

洋旅游新格局 ,真正把浙江海岸打造成高品质的“中国海洋休

闲旅游黄金海岸带”。

5. 1. 1　一核 :舟山海洋佛教文化旅游核。以观音文化为主

线 ,实现串联整合 ,形成以普陀山“海天佛国”品牌为依托 ,将

朱家尖、桃花岛、沈家门及其他与观音文化有联系的其他岛屿

串联组合成“观音文化旅游线”,形成精品旅游产品 ;舟山群岛

应围绕佛教文化和海岛休闲旅游两大主题 ,实施并联整合 ,着

力将普陀“金三角”旅游区打造成黄金海岸休闲旅游精品 ,集

中体现浙江海洋旅游特色和产品的核心竞争力 ,撬动浙江海

洋旅游经济的发展。

5. 1. 2　两带 :杭州湾环线和沿海港口休闲度假旅游带。①杭

州湾环线休闲度假旅游带。杭州湾跨海大桥建成后 ,以杭州

湾大桥为中心 ,包括杭州湾新城、工业新区及海滨一带的慈溪

杭州湾镇、庵东、崇寿、附海、新浦、观城等乡镇的广阔水域和

滩涂区域 ,将形成杭州湾大桥旅游区 ,以世界第一跨海大桥为

主要吸引物 ,重点开发大桥观光、杭州湾海滨游乐园、滩涂游

乐休闲项目等 ,形成以滨海风光为生态背景的集观光、休闲、

度假、商务等为一体的综合性的滨海旅游带 ;②沿海港口休闲

度假旅游带。甬台温第二快速通道主要功能的实现 ,可以宁

波为起点 ,以宁波“东方大港”为依托 ,强调海上丝绸之路与现

代化港口城市文化的传承关系 ,组织串联、优化整合北仑港、

镇海港、甬江口、象山港、三门湾、台州湾、温州湾等东部海岸

海洋景观和陆域景观 ,形成展示海洋文化向海外开放的窗口

的以观光、休闲、文化、工业等专项旅游为特色的旅游产品 ,打

造展示浙江滨海特色风貌的中国东海著名的海滨休闲度假旅

游带。

5. 1. 3　三中心 :指宁波、舟山、温州三个沿海核心城市。它们

是浙江沿海地区的经济、文化、交通中心 ,不仅自然、历史文化

资源丰富 ,而且旅游接待设施良好 ,具有旅游中心城市功能和

较强的集聚效应。

5. 1. 4　四品牌 :围绕浙江海洋旅游资源中突出的佛、丝、渔、

港及特殊海洋地域环境 ,将具有强烈地域特色的四大旅游品

牌 :海洋佛教旅游品牌、海上丝路旅游品牌、中国渔都旅游品

牌、东方大港旅游品牌培育成国际知名品牌 ,并通过强势品牌

的延伸 ,形成海洋系列旅游产品 ,从而全面拉动浙江海洋旅游

市场。

5. 1. 5　五区块 :根据丰富多彩的海洋旅游资源和多样化的旅

游需求 ,依托沿海中心城市或主要岛屿 ,开发形成各具特色的

五大海洋旅游区 :①浙东北海上旅游区。以嵊泗列岛为主体 ,
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加上岱山部分岛屿 ,开发以海上运动、度假休闲、现代化大港

为特色的旅游产品 ;②浙北海岸旅游区。以嘉兴九龙山国家

森林公园为主体 ,开发历史文化、海滨浴场、水乡风情相结合 ,

面向大都市休闲需求的旅游产品 ; ③浙东海洋旅游区。以宁

波松兰山和韭山列岛自然保护区为主体 ,开发以滨海沙滩、海

上垂钓、海岛风光和生态旅游为特色的旅游产品 ;④浙中海上

旅游区。以台州大陈岛、一江山岛为核心 ,开发以观光度假、

休闲渔业、红色旅游为特色的旅游产品 ; ⑤浙南海上旅游区。

以温州南麂列岛国家级海洋自然保护区和洞头列岛为主体 ,

开发以生态旅游、科学考察、科普教育和渔乡风情等为特色的

旅游产品。

5. 2　多元化与精品化开发相结合 ,优化海洋旅游产品结构 ,

打造海洋旅游精品

旅游产品的开发必须从资源导向转换到市场导向 ,以旅

游市场需求作为旅游产品开发的出发点。没有市场需求的旅

游产品开发 ,不仅不能形成有吸引力的旅游目的地和旅游产

品 ,而且还会造成对旅游资源的浪费和生态环境的破坏。

海洋旅游产品多元化与精品化相结合就是大力发展多

层次、多种类的海洋旅游活动 ,在普及推广的基础上 ,推出拳

头产品、特色产品。多元化是基础 ,精品化是品牌 ,两者结合

就能优化海洋旅游产品结构 ,丰富海洋旅游内涵[8 ]。

浙江海洋旅游产品开发 ,应以市场为导向 ,围绕“海、岛、

佛、桥、港、商、渔”等特色 ,加大产品开发力度 ,延续历史文脉 ,

体现自然、人文景观和城市特色 ,打造休闲度假目的地 ,提升

海洋旅游品质。

从产品结构上 ,要充分考虑“长三角”因素 ,着力开发休闲

和度假方式为主的集观光旅游、休闲旅游及商务会议、节事旅

游、海洋文化旅游、体育赛事、佛教文化旅游、体验旅游等专项

旅游为一体的系列旅游产品 ,凭借“长三角”市场 ,打开国际旅

游市场。

浙江海洋旅游产品开发实施精品战略 ,是通过合理安排、

精心设计 ,形成一批不可替代的拳头旅游产品 ,如 ,观潮探密

游、海天佛国游、海岛度假游、“阳光海岸”游、渔乡风情游、“海

上丝路”游、红色海洋游等。

5. 3　加强区域合作 ,增强浙江海洋旅游产品市场竞争力

旅游业是一个无边界的产业 ,必须打破县界、市界、省界、

国界 ,加强区域合作 ,才能双赢。但是从旅游开发的角度看 ,

特别是景区、点的建设、运营、线路组合和产品促销方面尚存

在着行政区域与旅游区域之间各自为政的问题。浙江海洋旅

游业 ,就内部讲 ,是沿海各县、市、区之间的合作 ,以“统筹区域

发展”为指导 ,对一些跨区域的旅游景区、景点要统一规划设

计 ,合作开发旅游线路 ,形成合力 ;就外部而言 ,是与南海形成

互补。浙江的人文渊源与港澳旅游区有着合作的潜力 ,厦门

的闽台通道和宁波、舟山都与台湾旅游市场有着联动的优势 ,

浙江与其它滨海旅游城市均可建立合作关系。通过内外合

作 ,可重点开辟和包装以下旅游线路 (产品) :①观音文化观光

环线 :沈家门—普陀山—桃花岛—沈家门 ; ②岛际环线 :普陀

山—嵊泗列岛—岱山岛—定海—桃花岛—普陀山、南麂岛—

洞头岛—一江山岛—南麂岛 ;③陆岛环线 :普陀山—上海—杭

州—宁波—普陀山、温州—洞头—南麂岛—台州—宁波—温

州 ;④东海、南海魅力游、滨海名城游 ,等。

5. 4　海陆联动、立体开发 ,延伸海洋旅游产品内涵

传统的海洋旅游产品注重“3S”的开发 ,而忽略了将滨海

地区和海滨腹地的资源整合为一体 ,形成海上、海滨和海滨腹

地的多层次、多方位立体式开发。

海陆一体化原则要求正确处理海洋开发与陆地开发的关

系 ,加强海陆之间的联系和相互配合 ,海洋开发既要以陆地为

基地和后方 ,又要积极的为内地服务 ,做到海陆并举[4 ]。鉴于

浙江情况 ,遵循海陆一体化开发原则 ,以陆域开发程度高的

甬、台、温沿海中心旅游城镇为依托 ,通过海陆联动来发展海

洋旅游 ,并使旅游线路不断向内地纵向伸展。

5. 5　针对高端市场 ,适当开发航海旅游和置业旅游

中国邮轮旅游消费者的人数 2001年是 8 000多人 ,2002

年已达到 5万多人。在北京 ,乘豪华邮轮旅游的人数以每年

30 %的比例递增 ,2003年乘坐豪华邮轮去东南亚、韩国及香港

等国家和地区的游客近 6 000人。据国际旅游组织预测 ,到

2020年 ,中国将成为世界上最大的旅游目的地 ,并将吸引更

多的国际邮轮靠泊。而北仑港依托世界级港口的优势和“长

三角”城市群的广大腹地 ,可以发展邮轮旅游 ,进而成为浙江

发展境外旅游的一个重要对外通道。此外 ,浙江沿海是中国

富裕地区 ,其本身就是重要的客源市场 ,这里的置业旅游不仅

是购置房产而是购置包括房产在内的物业 ,甚至是海岛 ,进而

形成第二居所市场 ,造就海洋旅游度假休闲的高端市场。
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